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CURSOS

Tecnologia em Marketing

OBJETIVOS

Delimitar o escopo de trabalho do Gestor de Marketing. Experimentar a pratica da gestéo estratégica do marketing
baseada em dados de pesquisa. Observar as opgdes de ocupagao do Gestor de Marketing.

HABILIDADES E COMPETENCIAS

Conhecimentos que permitam a identificacdo de oportunidades de mercado. Habilidade de negociagéo para lidar
com situagdes conflitantes no A&mbito da concepgéo e implementagao de estratégias de marketing e de planos
operacionais. Visao sistémica dos processos técnicos, politicos e sociais da organizagao. Comprometimento com
o aprendizado e com o autodesenvolvimento. Comunicagao efetiva na lingua portuguesa, escrita e oral;

EMENTA

O escopo de trabalho do Gestor de Marketing. O mercado de trabalho do Gestor de Marketing.

METODOLOGIA

Exposicdes orais do professor para orientagao coletiva, pesquisas de campo realizadas pelos alunos, observagdes
de praticas profissionais, relatos de praticas profissionais, laboratérios de praticas profissionais e elaboragao de
relatérios e exposicoes dos relatérios pelos alunos.

RECURSOS INSTRUCIONAIS

Quadro branco e Datashow.

AVALIAGCAO

Os alunos receberéo até dois pontos em cada etapa do processo de estagio, compreendendo: levantamento de
dados; analises e comparagdes; relacionamento da pratica com a teoria, relato da experiéncia, apresentagao do
trabalho final de estagio.

BIBLIOGRAFIA BASICA

KOTLER, Philip ; KELLER, Kevin Lane. Administragao de marketing. Sdo Paulo: Pearson Prentice Hall, 2007.
(Codigo:185 - 7 disponiveis.)

ROCHA, M.; READE, D. MOLA, J. IGNACIO, S. Marketing Tatico. __o Paulo: Saraiva, 2015. (BV-MB)
(Codigo:1064 - 0 disponiveis.) Sa

ZENARO, Marcelo. Marketing _gico para organizacdes e empreendedores: guia pratico e acdes passo a
passo. __o Paulo: Atlas, 2013°f§%#IB) (Codigo:1056 - 0 disponiveis.)

" BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ADOLPHO, Conrado. Os 8 Ps do marketing digital: o guia estratégico de marketing digital. Sdo Paulo: Novatec,
2014. (Co6digo:574 - 7 disponiveis.)

MAIMON, Dalia. Passaporte verde: gestdo ambiental e competitividade. Rio de Janeiro: Qualitymark, 1996.
(C6digo:576 - 1 disponiveis.)

ROCHA, M.; READE, D. MOLA, J. IGNACIO, S. Marketing Estratégico. o Paulo: Saraiva, 2015. (BV-MB)

(Codigo:1065 - 0 disponiveis.) Sa
ROCHA, M.; READE, D. MOLA, J. IGNACIO, S. Marketing: novas ncias. o Paulo: Saraiva, 2015. (BV-MB)
(C6digo:1063 - 0 disponiveis.) tencé Sa

VIEIRA, Liszt. Cidadania e globalizagédo. Rio de Janeiro: Record, 2013. (C6digo:301 - 13 disponiveis.)

|NOMENCLATURA: AP: Atividades em Sala de Aula; SP: Atividades Semipresenciais; e EC: Atividades Extraclasse.
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