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CURSOS 

Bacharelado em Administração 

Tecnologia em Marketing 

OBJETIVOS 

Perceber o sistema de marketing e seus elementos componentes e identificar algumas aplicações. Observar o 
ambiente de negócios e aplicar os conceitos de marketing. 

HABILIDADES E COMPETÊNCIAS 

Conhecimentos científicos e tecnológicos da área de marketing capazes de permitir a análise, concepção, 

implementação de estratégias de marketing e de planos operacionais a elas relacionados. Visão sistêmica dos 
processos técnicos, políticos e sociais da organização. 

EMENTA 

Os conceitos de Mercado e Marketing. Segmentação de Mercado. Marketing Mix. O Processo de Produto. 
Precificação. Distribuição. Promoção. Estratégias de Marketing. Marketing Digital. 

METODOLOGIA 

Leituras, análise de casos, apresentação oral e proposições de soluções. Ao aluno cumpre realizar as leituras e 

pesquisas antecipadamente, atuar em grupo e individualmente na busca das soluções e participar das 
apresentações em sala. Ao professor cumpre fornecer as referências de leitura, apresentar os casos a serem 
estudados e resolvidos, mediar as discussões em sala e apresentar os conceitos utilizados através de exposição 

oral. Os temas abordados estarão intrinsecamente relacionados com questões de sustentabilidade, de tal modo 
que despertem a consciência crítica e reflexiva dos alunos acerca dos necessários equilíbrios econômico, social, 

político e ambiental. 

RECURSOS INSTRUCIONAIS 

Quadro Branco, Datashow e Ambiente Virtual de Aprendizagem. 

AVALIAÇÃO 

A avaliação em cada bimestre será realizada em duas partes, uma compreendendo duas análises de caso, 
realizadas em grupo, cada uma valendo até quatro pontos e a prova institucional individual pelo Sistema Integrado 
de Avaliação (SIA), equivalendo até 6 pontos. 
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