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CURSOS

Bacharelado em Administragao
Tecnologia em Marketing

OBJETIVOS

Perceber o sistema de marketing e seus elementos componentes e identificar algumas aplicagées. Observar o
ambiente de negdcios e aplicar os conceitos de marketing.

HABILIDADES E COMPETENCIAS

Conhecimentos cientificos e tecnoldgicos da area de marketing capazes de permitir a analise, concepgao,
implementacao de estratégias de marketing e de planos operacionais a elas relacionados. Visao sistémica dos
processos técnicos, politicos e sociais da organizagao.

EMENTA

Os conceitos de Mercado e Marketing. Segmentagao de Mercado. Marketing Mix. O Processo de Produto.
Precificacdo. Distribuigdo. Promogéo. Estratégias de Marketing. Marketing Digital.

METODOLOGIA

Leituras, analise de casos, apresentagao oral e proposi¢des de solugdes. Ao aluno cumpre realizar as leituras e
pesquisas antecipadamente, atuar em grupo e individualmente na busca das solugdes e participar das
apresentacdes em sala. Ao professor cumpre fornecer as referéncias de leitura, apresentar os casos a serem
estudados e resolvidos, mediar as discussdées em sala e apresentar os conceitos utilizados através de exposi¢cao
oral. Os temas abordados estarao intrinsecamente relacionados com questdes de sustentabilidade, de tal modo
que despertem a consciéncia critica e reflexiva dos alunos acerca dos necessarios equilibrios econdmico, social,
politico e ambiental.

RECURSOS INSTRUCIONAIS

Quadro Branco, Datashow e Ambiente Virtual de Aprendizagem.

AVALIAGCAO

A avaliagdo em cada bimestre sera realizada em duas partes, uma compreendendo duas andlises de caso,
realizadas em grupo, cada uma valendo até quatro pontos e a prova institucional individual pelo Sistema Integrado
de Avaliagéo (SIA), equivalendo até 6 pontos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

KOTLER, Philip ; KELLER, Kevin Lane. Administragdo de marketing. Sdo Paulo: Pearson Prentice Hall, 2007.
(Codigo:185 - 7 disponiveis.)
LAS CASAS, Alexandre Luzzi  ministracdo de marketing : conceitos, planejamento e aplicacdes realidade

brasileira. o Paulo : Atlas, 24 3. (BV-MB) (C6digo:1060 - 0 disponiveis.) a
URDAN, b,@io Torres; URDAN,A. T. _0do composto de marketing. o Paulo: Atlas, 2013. (BV-MB)
(Codigo: 1082 - 0 disponiveis.) Gesta Sa

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KANAANE, Roberto. Curso de marketing: cenarios, estratégias e ferramentas. Sdo Paulo: Atlas, 2016. (BV-MB)
(Codigo:1066 - 0 disponiveis.)

MAIMON, Dalia. Passaporte verde: gestao ambiental e competitividade. Rio de Janeiro: Qualitymark, 1996.
(C6digo:576 - 1 disponiveis.)
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